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	 *	Совместно со швейцарским проектным бюро Herzog & de Meuron Architekten.
	**	Совместно с нидерландским бюро ландшафтной архитектуры Karres en Brands.
Источник: оценка НИУ ВШЭ по данным официальных сайтов международных премий Archdaily Building of the Year Awards, 
Architizer A+ Awards и World Architecture Festival Prize. 

Организация Название проекта

Организация Название проекта

Организация Название проекта

Archdaily Building
of the Year Awards

Культурно-спортивный 
центр Nike Box MSK 
в Парке Горького, г. Москва 

KOSMOS architects,
ООО «КБ Стрелка»

–, 2013

Architizer 
A+ Awards

ООО «БЕРНАСКОНИ»

ООО «КБ Стрелка»

Деловой центр MATREX 
в Сколково, г. Москва 

Проект благоустройства 
московских улиц, г. Москва

Частный дом «Вилла 
на реке», г. Москва

2005

2013

Архитектурное бюро
Шамсудина Керимова

2011

World Architecture 
Festival Prize

ООО «АМ Атриум»

ООО «Проектное
бюро АПЕКС»*

Парк будущих поколений, 
г. Якутск 

Многофункциональный 
комплекс на месте бывшего 
Бадаевского пивоваренного 
завода, г. Москва

Хоккейный стадион, 
г. Сыктывкар

2005

2013

ООО «Архитектурное
бюро «Цимайло

Ляшенко и партнеры»

Архитектурная концепция 
клубного дома Brodsky, 
г. Москва

2013

ООО «Проект СПИЧ»
2011

Госпиталь и центр материнства 
«Коммунарка», г. Москва

ООО «ТПО Резерв»
2011

Архитектурно-планировочные 
решения для инновационного 
центра «ИТМО Хайпарк», 
г. Санкт-Петербург

ООО «РТДА»
2011

Стратегический мастер-плана 
г. Свободный

ООО «КБ Стрелка»**
2011

Год основания

МОСКОВСКИЕ ОРГАНИЗАЦИИ – ЛАУРЕАТЫ ВЕДУЩИХ МЕЖДУНАРОДНЫХ ПРЕМИЙ: 2019

В Москве действуют несколько 
десятков архитектурных бюро, 
превосходящих по своим масштабам 
традиционный для индустрии формат 
микро-бизнеса и стабильно реализую-
щих высококлассные архитектурные 
проекты. Десять московских органи-
заций в 2019 г. стали обладателями 
ведущих международных премий. 
Половина из них с 2015 г. регулярно 
номинировались на Архитектурную 
премию Москвы, что свидетельствует 
о наличии в столице спроса 
на качественные и соответствующие 
мировым стандартам архитектурно-
градостроительные решения, 
формирующие комфортную городскую 
среду.

В последние пять лет лидируют
по числу номинаций и побед 
на Архитектурной премии Москвы 
ООО «ТПО Резерв» 
и ООО «Проект СПИЧ». 
Они разработали лучшие проекты 
для объектов общественного 
и коммерческого назначения, 
образования и медицины. Самой 
популярной номинацией среди 
участников премии стали решения 
для жилых объектов.
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Примечание: общее количество номинантов: 2020 г. – 40; 2019 г. – 21, 2017–2018 гг. – 27; 2016 г. – 23; 2015 г. – 25.
Источник: оценка НИУ ВШЭ по данным сайта Архитектурной премии Москвы, официальных сайтов организаций.

ООО «ТПО Резерв»

ООО «Проект СПИЧ»

ООО «Архитектурное бюро 
«Цимайло Ляшенко и партнеры»

ООО «Ю-Эн-Кей Проджект»

ООО «Архитектурное бюро 
Сергея Скуратова»

ОАО «Моспроект-4» 

ООО «Архитектурное Бюро 
Асадова»

ООО «Архитектурное бюро 
«Остоженка»

ООО «ПИ «Арена»

ООО «Проект Меганом»

Название Количество номинаций Назначение объектов
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2
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0

0

0
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4

4

3

3

3

3

3
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Количество побед

Образование и медицина2015
2016

2017–2018
2020

2015
2019 2016

2015
2017–2018 2019 2020

2015
2015
2016
2017–2018

2019 2020

2015 2017–2018 2019 2020

2016 2019 2020

2016
2017–2018 2020

2017–2018 2019 2020

2015 2016 2019

2015 2016
2017–2018

2017–2018 2019 2020

Жилое

Дом эконом-класса

Дом повышенной 
комфортности 

Многофункциональное 

Офисное 
и административное

Общественное

Коммерческое

Торгово-бытовое

Спортивно-зрелищное

1987

2006

2001

2000

2002

2014

2010

1992

2011

2000

ООО «Проектное Бюро Апекс» 04 2015
2017–2018 2017–2018 2019

2014

Год основания

ОРГАНИЗАЦИИ – ЛИДЕРЫ ПО ЧИСЛУ НОМИНАЦИЙ НА АРХИТЕКТУРНУЮ ПРЕМИЮ МОСКВЫ: 2015–2020

ПобедыНоминации



Дизайн интерьеров, 
промышленный, графический 

74.10

ДИЗАЙН

Предоставили информацию о выручке 
за 2018 г. 334 организации (43.1%)

Предоставили информацию о занятых
за 2018 г. 440 организаций (57.5%)

Из них организаций – 775, 
ИП – 2 931

5.1
тыс. чел.

9.7
млрд руб.

5.4% 0.3%1.3% 1.1%

ОРГАНИЗАЦИИ И ИП ВЫРУЧКА ЧИСЛЕННОСТЬ ЗАНЯТЫХ 

КОДЫ ОКВЭД 2

ед.

ВКЛАД ИНДУСТРИИ В КРЕАТИВНУЮ ЭКОНОМИКУ МОСКВЫ

3 706

По виду деятельности 74.10 официальные данные
статистики не могут быть использованы для расчета
объемов добавленной стоимости в рамках принятой
методологии.   
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ЛОКАЛИЗАЦИЯ 
ОРГАНИЗАЦИЙ ИНДУСТРИИ 
НА ТЕРРИТОРИИ МОСКВЫ

Концентрация
min max

СТРУКТУРА ВЫРУЧКИ В ИНДУСТРИИ, %

СТРУКТУРА ЗАНЯТЫХ В ИНДУСТРИИ, %

занятых приходится 
на топ-50 организаций

50.5%

выручки приходится 
на топ-50 организаций

85.2%

64.6

19.0

16.4

42.9

20.5 11.4

25.3

микро (до 120 млн руб.) 

средние (до 2 млрд руб.) 

малые (до 800 млн руб.) 

крупные (более 2 млрд руб.) 

ОРГАНИЗАЦИИ:

ОРГАНИЗАЦИИ:
микро (менее 15 чел.) 

средние (101–250 чел.) 

малые (16–100 чел.) 

крупные (более 250 чел.) 
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ПРОФИЛИ КРЕАТИВНЫХ ИНДУСТРИЙ МОСКВЫ

Примечание: рейтинг содержит информацию о наградах дизайнеров, полученных на международных конкурсах и выставках с 2010 г. � 
Ранжирование стран проведено по числу полученных дизайнерами платиновых наград. Количество стран: 2015 г. – 83, 2020 г. – 106.
Источник: оценка НИУ ВШЭ по данным Мирового рейтинга дизайна World Design Rankings, 2020. 
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9
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12
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58
38
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64

56

Великобритания

20

Китай
254

525

394

298
67

Россия
29

59

42
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Республика Корея
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54
6
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8

5
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Мировой рейтинг дизайна World Design 
Rankings рассчитывается по числу наград, 
завоеванных на крупнейшем 
международном конкурсе A' Design 
Award & Competition, который проводится 
под патронажем ведущих мировых 
профильных ассоциаций. С 2017 г. 
тройка стран – лидеров по числу 
платиновых наград (наивысший приз) 
неизменна: Китай, США и Япония. 
По этому показателю Россия занимает 
19-е место (из 106), сохраняя позиции 
относительно 2015 г. На счету 
отечественных дизайнеров 178 наград, 
из них только четыре платиновых. 
Их получили Рома Лазарев (две награды 
в 2014 г.), Игорь Лобанов (2015 г.) 
и Наталья Копцева (2016 г.). 
Дизайнеры из Китая – обладатели 
67 платиновых наград, из США – 56, 
из Японии – 38. Китайские дизайнеры 
в большей степени преуспели в области 
оформления интерьера, американские – 
в промышленном дизайне. 
Распределение участников рейтинга 
из Японии и России по основным 
направлениям дизайна достаточно 
равномерно. 12% наград российских 
дизайнеров получены в области 
дизайна ювелирных изделий 
и аксессуаров.

Япония

Китай

250

206

США

250

125

Численность участников 
рейтинга, чел.

Распределение участников рейтинга 
по направлениям дизайна, %

24.0 8.4 51.2 16.4

47.6 18.4 9.6 24.4

21.8 24.8 20.4 33.0

29.6 32.0 18.4 20.0

Россия

Промышленный Графический Другое*Интерьерный

Платиновые награды

52

39

22

3

Дизайнеры, чел. Количество, ед.

4

38

56

67

*	 Дизайн текстильных изделий, одежды, обуви, ювелирных изделий и аксессуаров, ландшафтный дизайн, архитектура и проектирование. 
Примечание: результаты получены на основе анализа профилей дизайнеров, вошедших в рейтинг в 2010–2020 гг.
Источник: оценка НИУ ВШЭ по данным Мирового рейтинга дизайна World Design Rankings, 2020.



Дизайн одежды и обуви74.10

Производство текстильных 
изделий

13

Производство кожи 
и изделий из кожи

15

Производство одежды14

МОДА ВАЛОВАЯ ДОБАВЛЕННАЯ СТОИМОСТЬ В ИНДУСТРИИ

МОСКВА РОССИЯ

228.8

0.24% ВВП0.12% ВРП

22.3

Предоставили информацию о выручке 
за 2018 г. 1 663 организации (53.8%)

Из них организаций – 3 090, 
ИП – 3 630

36.1
тыс. чел.

20.9
млрд руб.

6.7% 0.7%5.3% 7.8%

ОРГАНИЗАЦИИ И ИП ВЫРУЧКА ЧИСЛЕННОСТЬ ЗАНЯТЫХ 

КОДЫ ОКВЭД 2

ед.

ВКЛАД ИНДУСТРИИ В КРЕАТИВНУЮ ЭКОНОМИКУ МОСКВЫ

6 720

млрд руб. млрд руб.

Предоставили информацию о занятых
за 2018 г. 2 140 организаций (70.9%)
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ЛОКАЛИЗАЦИЯ 
ОРГАНИЗАЦИЙ ИНДУСТРИИ 
НА ТЕРРИТОРИИ МОСКВЫ

Концентрация
min max

СТРУКТУРА ВЫРУЧКИ В ИНДУСТРИИ, %

СТРУКТУРА ЗАНЯТЫХ В ИНДУСТРИИ, %

занятых приходится 
на топ-50 организаций

52.2%

выручки приходится 
на топ-50 организаций

74.8%

38.9

60.1

17.0

14.1

8.7

29.3

21.6 10.2

микро (до 120 млн руб.) 

средние (до 2 млрд руб.) 

малые (до 800 млн руб.) 

крупные (более 2 млрд руб.) 

ОРГАНИЗАЦИИ:

ОРГАНИЗАЦИИ:
микро (менее 15 чел.) 

средние (101–250 чел.) 

малые (16–100 чел.) 
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ПРОФИЛИ КРЕАТИВНЫХ ИНДУСТРИЙ МОСКВЫ    89



90    ПРОФИЛИ КРЕАТИВНЫХ ИНДУСТРИЙ МОСКВЫ
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Источник: оценка НИУ ВШЭ по данным онлайн-платформы FARFETCH (по состоянию на декабрь 2019 г.).

ГОРОДА – ЛИДЕРЫ МОДНОЙ ИНДУСТРИИ: 2019

ЧИСЛО БРЕНДОВ, ПРЕДСТАВЛЕННЫХ 
НА ОНЛАЙН-ПЛАТФОРМЕ FARFETCH

ТРАДИЦИИ

ПАРИЖ
Chanel

Christian Dior
LVMH

Hermes
Kering

Burberry
River Island
Topshop
Marks & Spencer
ASOS

Ralph Lauren
MICHAEL Michael Kors
PVH
J.Crew
Coach

Armani
Prada

Ermenegildo Zegna
Versace
Moncler

ЛОНДОН
ЭСКЛЮЗИВНОСТЬ

ДОСТУПНОСТЬ

ИННОВАЦИИ

МИЛАННЬЮ-ЙОРК

406473

428 418

Лондон, Париж, Нью-Йорк и Милан – при-
знанные мировые столицы фешн-индустрии. 
Именитые дизайнеры дважды в год демон-
стрируют в этих городах свои новые коллекции 
на неделях моды. Здесь находятся главные 
офисы их брендов. 

В модной индустрии России в последние 
годы наблюдается устойчивый рост, однако 
позиции отечественных дизайнеров  
на глобальном рынке остаются  
невысокими. 

В 2016–2020 гг. ежегодно присутствовали 
на ключевых мировых неделях моды лишь 
два отечественных бренда – Valentin Yudashkin 
и Ulyana Sergeenko. Около половины всех 
российских участников этих мероприятий – 
из Москвы. 

На крупнейшей онлайн-платформе в сфере 
моды FARFETCH представлены только  
14 московских модельеров, в то время  
как кутюрье из Лондона, Парижа, Нью-Йорка  
и Милана – более 400. Это свидетельствует 
о существенном потенциале развития модной 
индустрии как в Москве, так и в стране  
в целом.
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Источник: оценка НИУ ВШЭ по данным об участниках Парижской, Нью-Йоркской, Лондонской и Миланской недель мод.

Valentin Yudashkin

Ulyana Sergeenko

A.W.A.K.E

Helen Yarmak

Fix and Fax 
by Katya Leonovich

Grinko

Jahnkoy

Irina Vitjaz

Sergey Khromchenkov

PopimpressKA

Delada

Бренд

5

5

4

3

2

2

2

2

1

1

1

Участие в мировых 
неделях моды 
за последние 5 лет, раз

Валентин Юдашкин

Ульяна Сергеенко

Наталья Алавердян

Елена Ярмак

Катя Леонович

Сергей Гринько

Мария Казакова

Ирина Витязь

Сергей Хромченков

Ольга Папкович

Лада Комарова

Дизайнер

Москва

Москва, Лондон

Москва, Киев, 
Нью-Йорк

Москва, Нью-Йорк

Хабаровск, 
Лондон, Милан

Москва, Нью-Йорк,
Новосибирск

Москва, Вена, Нью-Йорк

Санкт-Петербург

Санкт-Петербург,
Нью-Йорк

Санкт-Петербург,
Лондон

Москва

Место проживания

РОССИЙСКИЕ ДИЗАЙНЕРЫ – УЧАСТНИКИ МИРОВЫХ НЕДЕЛЬ МОДЫ: 2016–2020 

Париж

2016 2017 2018 201912

Лондон

2016 2017 2018 2019 20205

2020

Нью-Йорк

2016 2017 2018 201910 2020

Милан

2016 2017 2018 2019 20202



Деятельность библиотек 
и архивов

91.01

Деятельность музеев91.02

МУЗЕИ, БИБЛИОТЕКИ, 
АРХИВЫ

ВАЛОВАЯ ДОБАВЛЕННАЯ СТОИМОСТЬ В ИНДУСТРИИ

МОСКВА РОССИЯ

119.0

0.13% ВВП0.19% ВРП

33.5

Предоставили информацию о выручке 
за 2018 г. 239 организаций (35.8%)

Предоставили информацию о занятых
за 2018 г. 295 организаций (46.0%)

Из них организаций – 667, 
ИП – 182

2.6
тыс. чел.

5.6
млрд руб.

0.3% 0.2%1.1% 0.6%

ОРГАНИЗАЦИИ И ИП ВЫРУЧКА ЧИСЛЕННОСТЬ ЗАНЯТЫХ 

КОДЫ ОКВЭД 2

ед.

ВКЛАД ИНДУСТРИИ В КРЕАТИВНУЮ ЭКОНОМИКУ МОСКВЫ

849

млрд руб. млрд руб.

ЛОКАЛИЗАЦИЯ 
ОРГАНИЗАЦИЙ ИНДУСТРИИ 
НА ТЕРРИТОРИИ МОСКВЫ

Концентрация
min max

СТРУКТУРА ВЫРУЧКИ В ИНДУСТРИИ, %

СТРУКТУРА ЗАНЯТЫХ В ИНДУСТРИИ, %

занятых приходится 
на топ-50 организаций

69.8%

выручки приходится 
на топ-50 организаций

91.8%

38.9

37.3

35.9

27.5

43.0

35.5

11.6 9.9

микро (до 120 млн руб.) 

средние (до 2 млрд руб.) 

малые (до 800 млн руб.) 

крупные (более 2 млрд руб.) 

ОРГАНИЗАЦИИ:

ОРГАНИЗАЦИИ:
микро (менее 15 чел.) 

средние (101–250 чел.) 

малые (16–100 чел.) 

крупные (более 250 чел.) 
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ОРГАНИЗАЦИЙ ИНДУСТРИИ 
НА ТЕРРИТОРИИ МОСКВЫ

Концентрация
min max

СТРУКТУРА ВЫРУЧКИ В ИНДУСТРИИ, %

СТРУКТУРА ЗАНЯТЫХ В ИНДУСТРИИ, %

занятых приходится 
на топ-50 организаций

69.8%

выручки приходится 
на топ-50 организаций

91.8%

38.9

37.3

35.9

27.5

43.0

35.5

11.6 9.9

микро (до 120 млн руб.) 

средние (до 2 млрд руб.) 

малые (до 800 млн руб.) 

крупные (более 2 млрд руб.) 

ОРГАНИЗАЦИИ:

ОРГАНИЗАЦИИ:
микро (менее 15 чел.) 

средние (101–250 чел.) 

малые (16–100 чел.) 

крупные (более 250 чел.) 
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ПРОФИЛИ КРЕАТИВНЫХ ИНДУСТРИЙ МОСКВЫ

Республика 
Корея

Бразилия

Австралия

Испания

Италия

США

Канада

Франция

Япония

Великобритания

Китай

Россия

11
9

16

12 10

3

3
4

3

4

15

3
5

13 9

3

5
5

5

9
5

5

5
4

КОЛИЧЕСТВО МУЗЕЕВ И ГАЛЕРЕЙ, ВХОДЯЩИХ В ТОП-100 ПО ПОСЕЩАЕМОСТИ

Х
Х –  2018

–  2013

РоссияМир Музей Лувра

Национальный музей Китая

Музей искусства 
«Метрополитен»

Музеи Ватикана

Современная галерея Тейт

Численность 
посетителей, млн чел. 

10.20

8.61

6.95

6.76

5.87

Париж

Пекин

Нью-Йорк

Ватикан

Лондон

Государственный Эрмитаж 

Музеи Московского Кремля

Государственная 
Третьяковская галерея

Государственный музей 
изобразительных искусств 
им. А.С. Пушкина

4.22

2.82

2.15

Санкт-Петербург

Москва

Москва

1.30

Музей современного 
искусства «Гараж»

1.

2.

3.

4.

5.

9.

18.

29.

47.

96.
0.88

Москва

Москва

Город Год основания

1898 

1856 

1806 

1764 

2000 

1506 

1870 

2003 

1972

2008 

САМЫЕ ПОСЕЩАЕМЫЕ ХУДОЖЕСТВЕННЫЕ МУЗЕИ И ГАЛЕРЕИ В МИРЕ: 2018

Источник: оценка НИУ ВШЭ по данным The Art Newspaper и The Art Newspaper Russia.
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Источник: оценка НИУ ВШЭ по данным The Art Newspaper Russia, сайтов музеев и официальных страниц в социальных сетях  
(по состоянию на октябрь 2020 г.). 

– Рост посещаемости 2019/2018, %+Х.Х%

Facebook

148.0

71.0

125.5

24.6

125.6

23.1

16.6

49.2

73.6

31.5

Музей Численность 
посетителей, млн чел.

3.1

2.8

2.2

1.5

1.2

0.9

0.8

0.7

0.6

0.5

Численность подписчиков, тыс. чел.Количество 
выставок, ед.

+8.0%

+30.9%

+13.7%

+13.9%

+0.9%

+14.6%

+6.4%

+70.7%

+21.2%

+4.4%

Instagram

466.0

112.0

196.0

87.0

201.0

52.0

21.0

34.0

120.0

156.0

ВКонтакте

193.3

24.1

49.0

84.7

47.8

5.1

4.2

9.0

1.3

90.1

29

64

21

26

12

19

10

8

49

6Музеи Московского Кремля

Государственная 
Третьяковская галерея

Мультимедиа Арт Музей, 
Москва/Музей «Московский 
дом фотографии»

Государственный музей 
изобразительных искусств 
им. А.С.Пушкина

Государственный 
исторический музей

Музей современного 
искусства «Гараж»

Музейное объединение 
«Музей Москвы»

Музейно-выставочное 
объединение «Манеж»

Еврейский музей и центр 
толерантности

Московский музей 
современного искусства

1898 

1872 

2008 

1896 

1957 

2012 

1999 

1996 

1856 

1806

Год основания

ТОП-10 САМЫХ ПОСЕЩАЕМЫХ ХУДОЖЕСТВЕННЫХ МУЗЕЕВ И ГАЛЕРЕЙ МОСКВЫ: 2019

Странами – лидерами по числу 
наиболее посещаемых художественных 
музеев традиционно являются США, 
Великобритания, Франция и Испания. 
Рейтинг самых популярных музеев мира 
по версии издания The Art Newspaper 
за 2018 г. возглавляет французский Лувр: 
за год его посетили более 10 млн чел.

В топ-100 музеев мира по посещаемо-
сти вошли пять российских:  
Государственный Эрмитаж  
в Санкт-Петербурге, Музеи Московского 
Кремля, Третьяковская галерея,  
Пушкинский музей и музей современно-
го искусства «Гараж». Суммарно  
в течение 2018 г. в них побывали  
более 11 млн чел. 

Посещаемость московских музеев 
и галерей в 2019 г. увеличилась. 
Максимальный интерес у москвичей 
и гостей столицы вызывают Музеи 
Московского Кремля, Третьяковская 
галерея и Мультимедиа Арт-Музей. 
Причем последний в 2019 г. провел  
наибольшее число выставок. По раз-
мерам онлайн-аудитории по состоянию 
на октябрь 2020 г. лидируют Третьяков-
ская галерея, Пушкинский музей и Музей 
современного искусства «Гараж». Среди 
причин роста посещаемости эксперты 
называют меняющуюся инфраструктуру 
музеев (интерактивные панели, QR-коды, 
дополненная реальность и музейные 
кинотеатры).
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ЗАКЛЮЧЕНИЕ

Креативные индустрии рассматриваются ведущими странами  
в качестве перспективного источника инновационного роста.  
Для получения комплексного представления о состоянии, струк-
туре и особенностях этого неоднородного и динамично разви-
вающегося сектора экономики требуется многосторонний анализ 
с привлечением большого количества источников информации. 
В докладе рассматриваются результаты пилотного исследования 
креативных индустрий. К особенностям авторского подхода можно 
отнести сочетание разных источников данных (СПАРК-Интерфакс, 
Росстат, Банк России, Федеральная таможенная служба и др.), 
а также анализ как креативного сектора в целом, так и его отдель-
ных сегментов.

Результаты исследования позволили количественно  
обосновать следующие тезисы:

1 	 Креативные индустрии – значимый сектор экономики Москвы.
2 	 Москву по праву можно считать креативной столицей России.

3 	 Креативная экономика Москвы характеризуется динамичной  
предпринимательской средой.

4 	 В креативном секторе столицы выявлены три кластера 
организаций, пространственно и тематически близких друг 
к другу: информационный, медиакластер и дизайн-кластер.

5 	 Креативная экономика создает новые рабочие места 
в традиционных отраслях промышленности и сферы услуг, 
повышая их конкурентоспособность.

6 	 Организации креативных индустрий в большей степени 
тяготеют друг к другу, чем к центру города, станциям метро 
или промышленным зонам.

7 	 Москва обладает существенным потенциалом в области 
импортозамещения и дальнейшего наращивания экспорта 
креативной продукции. 

Предложенная система оценок формирует научно 
обоснованную информационную базу для разработки 
стратегий и программ поддержки креативных индустрий. 
Дальнейшее развитие подходов к измерению и анализу 
этого сектора позволит создать основу для принятия целого 
комплекса решений, касающихся:

	• выбора приоритетных для государственной поддержки 
индустрий с учетом их веса в экономике города и страны, 
динамики развития и других показателей, определяющих 
конкурентоспособность;

	• уточнения критериев отбора получателей мер поддержки 
и оценки ожидаемых эффектов от реализации этих мер 
(на основе анализа микроданных организаций);

	• выработки стратегии привлечения инвестиций 
в импортозамещающие проекты и продвижения продукции 
креативных индустрий на мировом рынке;

	• формирования механизмов стимулирования кооперации 
промышленного сектора с организациями креативных 
индустрий города (в области дизайна, ИТ, рекламы, 
издательского дела и др.);

	• разработки мер поддержки сектора в отношении выявленных 
межотраслевых кластеров, а также создания в городе новых 
креативных пространств.

ПРЕДСТАВЛЕННЫЕ В ДОКЛАДЕ ПОДХОДЫ 
К АНАЛИЗУ КРЕАТИВНЫХ ИНДУСТРИЙ ОБЛАДАЮТ 
ВЫСОКИМ ПОТЕНЦИАЛОМ ТИРАЖИРОВАНИЯ 
В ДРУГИХ РОССИЙСКИХ РЕГИОНАХ И МОГУТ БЫТЬ 
ВОСПРОИЗВЕДЕНЫ НА УРОВНЕ СТРАНЫ.
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РАЗРАБОТКА КЛАССИФИКАТОРА 
КРЕАТИВНЫХ ИНДУСТРИЙ МОСКВЫ

Классификатор креативных индустрий Москвы разработан 
с учетом международных подходов к статистической группи-
ровке соответствующих видов экономической деятельности. 

За основу приняты соответствующие классификации международ-
ных организаций [UNESCO, 2009; Eurostat, 2018; WIPO, 2015] 
и ведущих стран – Великобритании, Германии, Австралии, Китая, 
а также их столиц, в случае если состав видов экономической 
деятельности различался (см. таблицу «Сравнение классификаций 
креативных индустрий на уровне городов»). 

Предложенный классификатор учитывает этапы создания, произ-
водства, распространения и сохранения результатов деятельности 
креативных индустрий [Eurostat, 2012]. К этапу распространения 
относятся, в частности, виды деятельности, связанные с розничной 
и оптовой торговлей креативными товарами – печатной продукцией, 
музыкальными инструментами, звукозаписями, произведениями 
искусства в галереях и др. (по аналогии с подходом, применяемым 
Федеральным министерством экономики и энергетики Германии 
[BMWi, 2018]). Из состава креативных индустрий исключены «сопут-
ствующие» виды деятельности по созданию товаров, используемых 
для производства и потребления креативной продукции (например, 
производство кинооборудования и телевизоров или звукозаписыва-

ющего оборудования), поскольку в практике большинства  
мегаполисов (кроме, пожалуй, Пекина [Beijing Government, 2015])  
их не учитывают.

В классификаторе предусмотрен ряд видов деятельности произ- 
водственного характера, которые включаются в классификации креа- 
тивных индустрий большинства рассмотренных стран и городов 
либо относятся к приоритетным отраслям поддержки на уровне 
Москвы (коды ОКВЭД 2 32.12 «Производство ювелирных изделий 
и аналогичных изделий», 32.13 «Производство бижутерии и по-
добных товаров», 18.1 «Деятельность полиграфическая и предо-
ставление услуг в этой области», 13 «Производство текстильных 
изделий», 14 «Производство одежды» и 15 «Производство кожи 
и изделий из кожи»). 

Код 32.99.8 «Производство изделий народных художественных 
промыслов» включен в состав видов деятельности арт-индустрии. 
Такое решение может показаться спорным, но в качестве отдель-
ной индустрии его выделяют только в некоторых городах  
(например, Пекине и Мельбурне). Это обусловлено, прежде всего, 
небольшим числом организаций, официально зарегистрированных 
под этим кодом, и значительным размером ненаблюдаемого секто-
ра [DCMS, 2016]. По данным СПАРК-Интерфакс на август 2020 г., 
в столице действовали лишь девять юридических лиц с данным 
кодом. Вместе с тем в масштабах страны этот сегмент имеет  
особую важность, на него распространяются специальные меры 
поддержки Минпромторга России1.

1	 См. В Минпромторге России обсудили перспективы народных художественных промыслов.  
Режим доступа: http://minpromtorg.gov.ru/press-centre/news/#!v_minpromtorge_rossii_obsudili_perspektivy_narodnyh_hudozhestvennyh_promyslov  
(дата обращения: 22.09.2020).
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Производство изделий художественных промыслов32.99.8

Деятельность коммерческих художественных галерей47.78.5

Торговля антиквариатом47.79.1

Создание произведений изобразительного искусства* 90.03

Создание театральных, цирковых и балетных представлений*90.01

Вспомогательная деятельность при постановке театральных, цирковых и балетных представлений* 90.02

Вспомогательная деятельность при постановке концертов*90.02

Деятельность театральных залов*90.04

Производство музыкальных инструментов32.2

Торговля музыкальными инструментами47.59.5

Торговля музыкальными записями47.63

Производство звукозаписей59.20

Создание музыкальных произведений*90.01

Деятельность концертных залов*90.04

Создание фильмов, ТВ программ59.11

Монтаж фильмов, ТВ программ59.12

Распространение фильмов и ТВ программ59.13

Кинопоказ59.14

Видеопрокат77.22

Деятельность в области фотографии74.20

Полиграфическая деятельность18.1

Торговля книгами 47.61

Торговля газетами47.62

Торговля букинистическими книгами47.79.2

Издание книг58.11

АРТ-ИНДУСТРИЯ

ИСПОЛНИТЕЛЬСКОЕ 
ИСКУССТВО

МУЗЫКА

КИНО И АНИМАЦИЯ

ФОТОГРАФИЯ

ИЗДАТЕЛЬСКАЯ 
ДЕЯТЕЛЬНОСТЬ

ВИД ЭКОНОМИЧЕСКОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ (ПО ОКВЭД 2)ИНДУСТРИЯ КЛАССИФИКАЦИЯ КРЕАТИВНЫХ ИНДУСТРИЙ ГОРОДА

Лондон Берлин Нью-Йорк Пекин Мельбурн Москва

СРАВНЕНИЕ КЛАССИФИКАЦИЙ КРЕАТИВНЫХ �ИНДУСТРИЙ  
НА УРОВНЕ ГОРОДОВ

*	 Данные виды деятельности в ОКВЭД 2 не детализируются. 
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*	 Данные виды деятельности в ОКВЭД 2 не детализируются. 

Издание газет58.13

Издание журналов 58.14

Издание каталогов, открыток58.19

Письменный и устный перевод 74.30

Создание литературных произведений, написание статей для газет и журналов*90.03

Производство радиопрограмм и радиовещание60.10

Производство ТВ программ и телевещание60.20

Информационные агентства63.91

Создание информационных материалов* 90.03

Издание компьютерных игр58.21

Издание программного обеспечения58.29

Дизайн интерьеров, промышленный, графический дизайн* 74.10

Разработка программного обеспечения62.01

Консультации в сфере информационных технологий 62.02

Деятельность web-порталов63.12

Деятельность по связям с общественностью70.21

Деятельность рекламных агентств73.11

Архитектурное проектирование71.11

Производство текстильных изделий13

Производство одежды14

Производство кожи и изделий из кожи15

Дизайн одежды и обуви*74.10

Производство ювелирных изделий 32.12

Производство бижутерии 32.13

Дизайн ювелирных изделий и бижутерии*74.10

Деятельность библиотек и архивов91.01

Деятельность музеев91.02

Деятельность по охране памятников культуры91.03

Образование в области культуры85.41.2

ТЕЛЕРАДИОВЕЩАНИЕ

ИТ И ВИДЕОИГРЫ

РЕКЛАМА

АРХИТЕКТУРА

ДИЗАЙН

ЮВЕЛИРНОЕ ДЕЛО

МУЗЕИ, БИБЛИОТЕКИ, 
АРХИВЫ

КУЛЬТУРНОЕ НАСЛЕДИЕ

ОБРАЗОВАНИЕ 
В КРЕАТИВНЫХ ИНДУСТРИЯХ

МОДА

ИЗДАТЕЛЬСКАЯ 
ДЕЯТЕЛЬНОСТЬ

ВИД ЭКОНОМИЧЕСКОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ (ПО ОКВЭД 2)ИНДУСТРИЯ КЛАССИФИКАЦИЯ КРЕАТИВНЫХ ИНДУСТРИЙ ГОРОДА

Лондон Берлин Нью-Йорк Пекин Мельбурн Москва
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В классификации креативных индустрий Москвы учтена 
деятельность объектов культуры и культурного наследия:  
музеев, библиотек, архивов, памятников культуры (коды 
91.01–91.03 ОКВЭД 2). Включение данных направлений 
в классификацию креативных индустрий соответствует подходу 
международных организаций (ЮНЕСКО, Евростата) и практике 
ряда зарубежных стран.

Классификатор дополнен сведениями о деятельности 
профессиональных организаций и ассоциаций, играющих 
особенно важную роль в развитии отдельных креативных 
индустрий (например, в сфере архитектуры, дизайна, кино 
и анимации, музыки, исполнительского искусства, рекламы 
и др.). В соответствии с международной практикой в группировку 
включен также вид деятельности 85.41.2 «Образование в области 
культуры», хотя образование в сфере креативных индустрий 
вовлекает более широкий круг организаций, чем перечень 
юридических лиц, зарегистрированных под данным кодом. 
В частности, по этой причине ряд организаций, фактически 
относящихся к креативным индустриям, но имеющих иной 
основной код экономической деятельности, были вручную 
внесены в реестр организаций креативных индустрий Москвы 
на этапе его создания. 

ФОРМИРОВАНИЕ РЕЕСТРА ОРГАНИЗАЦИЙ 
КРЕАТИВНЫХ ИНДУСТРИЙ МОСКВЫ

Реестр организаций креативных индустрий Москвы (далее – 
реестр) сформирован на основе разработанного отраслевого 
классификатора путем выборки данных из информационных 
систем СПАРК-Интерфакс (об организациях) и FIRA PRO 
(об индивидуальных предпринимателях) по соответствующим 
кодам ОКВЭД 2. Отбирались действующие организации, 
зарегистрированные в Москве и фактически расположенные 
на ее территории по состоянию на август 2020 г., независимо 
от организационно-правовой формы, формы собственности 
и основной цели своей деятельности (по аналогии с подходом 
Великобритании и в отличие, например, от подхода Германии, 
где в расчете учитываются только коммерческие организации 
[BMWi, 2018]).

Дополнительно проведена верификация перечня организа-
ций креативных индустрий с целью установления соответствия 
фактически осуществляемой ими деятельности официально 
заявленной в рамках основных кодов ОКВЭД 2. Процедура 
состояла из нескольких этапов. 
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1. Составление перечня организаций для верификации. 
Из первичной выборки действующих организаций Москвы 
были отобраны те, которые предоставили информацию 
о выручке за 2018 г. (последний отчетный период) либо 
за 2017 г. – в случае если они продолжали вести основ-
ную деятельность, но не предоставили отчетность за 2018 г. 
Путем ранжирования был определен перечень организаций, 
формирующих 95% суммарной выручки каждой креативной 
индустрии. Полученная совокупность организаций подлежала 
дальнейшей верификации.

2. Исключение непрофильных организаций из реестра. 
В качестве основного источника информации для верификации 
использовались данные официальных сайтов организаций. 
Для подтверждения принадлежности найденного сайта конкретно-
му юридическому лицу осуществлялись поиск и проверка на сайте 
следующей информации: ИНН, адрес регистрации/местораспо-
ложения, телефон, электронная почта, ФИО руководителя. При от-
сутствии у организации официального сайта проводился поиск 
ее страницы или группы в социальных сетях (ВКонтакте, Instagram, 
Facebook и др.) с публикациями не позднее 2019 г. Организа-
ции, фактическая деятельность которых существенно отличалась 
от заявленной (в соответствии с описаниями видов деятельности 
в ОКВЭД 2), были исключены из реестра или перенесены в реестр 
других (более релевантных по роду занятий) креативных инду-
стрий. 

3. Дополнение реестра организаций. Организации, занятые 
в сфере креативных индустрий (как, впрочем, и в других отраслях 
экономики), не всегда корректно выбирают при регистрации  
основной код вида деятельности либо меняют его в процессе 
деятельности. В целях максимально полного охвата креативно-
го сектора Москвы проводился анализ профильных отраслевых 
рейтингов, фестивалей, конкурсов, премий и др. Рассматривались 
только достоверные источники информации: рейтинги Ассоциации  
коммуникационных агентств России (для рекламы), отраслевые  
отчеты Федерального агентства по печати и массовым коммуникаци-
ям (для телерадиовещания и издательской деятельности), приказ  
Федерального фонда социальной и экономической поддержки 
отечественной кинематографии от 06.05.2020 № 22 «Об утверж-
дении лидеров отечественного кинопроизводства на 2020 г.» 
(для киноиндустрии) и др. В общей сложности изучены более 
60 источников. Выявленные новые организации включены  
в итоговый реестр. 

По результатам верификации 262 организации были исключены 
из реестра как не относящиеся к креативным индустриям, 451 орга-
низация, имеющая иной код ОКВЭД 2, чем в разработанном клас-
сификаторе, добавлена в реестр, 672 – перенесены из реестра 
одной креативной индустрии в реестр другой.
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ОПРЕДЕЛЕНИЕ ТЕРРИТОРИАЛЬНЫХ 
КЛАСТЕРОВ КРЕАТИВНЫХ  
ОРГАНИЗАЦИЙ В МОСКВЕ

Территориальные кластеры представляют собой совокупность 
географически сконцентрированных организаций креативных 
индустрий. 

Информационной базой для их выявления служит карта плотности. 
Она построена на основе геокодированных фактических адресов 
организаций, формирующих 95% суммарной выручки креативных 
индустрий Москвы в 2018 г.

Основанием для выделения кластеров является одновременное 
выполнение следующих критериев:

 наличие как минимум одной пространственной ячейки 
(участка городской территории правильной шестиугольной 
формы площадью примерно 0.22 кв км) с высокой 
концентрацией организаций креативных индустрий  
(более 25);

 наличие трех–пяти пространственных ячеек, образующих 
непрерывную территориальную зону;

 размещение хотя бы в одном здании или комплексе 
близко стоящих зданий не менее восьми организаций 
креативных индустрий (восемь – среднее число 
организаций в административных, торговых или бизнес-
центрах, находящихся в ячейках с высокой плотностью 
организаций креативных индустрий и имеющих объекты 
креативной инфраструктуры).

Второй критерий не выполняется для двух из 12 выявленных 
кластеров – «Бутлеровского», включающего только 
две пространственные ячейки, и «Пресненского», территория 
которого разделена на две части парком «Красная Пресня». 

Дополнительно для каждого кластера определены «точки 
концентрации» креативных организаций – бизнес- и торговые 
центры, объекты креативной инфраструктуры (креативные кварталы, 
пространства и др.). 

ОЦЕНКА ВЛИЯНИЯ ФАКТОРОВ ГОРОДСКОЙ 
СРЕДЫ НА РАЗМЕЩЕНИЕ ОРГАНИЗАЦИЙ 
КРЕАТИВНЫХ ИНДУСТРИЙ 

Оценка проводилась методом регрессионного анализа. 
В качестве зависимой переменной в эконометрической модели 
выступали организации, формирующие 95% выручки в каждой 
из рассматриваемых креативных индустрий. Независимые 
переменные (факторы) были отобраны по результатам обзора 
научной литературы с учетом доступности данных. Факторы были 
разделены на три группы в зависимости от характера влияния 
на креативные индустрии: 

 инфраструктура (наличие бизнес-центров, коворкингов, кофеен, 
расстояние до промышленных зон города и пр.);

 потребители (наличие торговых центров, объектов культурного 
наследия, отелей, станций метро, близость к центру города);

 человеческий капитал (наличие университетов, близость 
к организациям среднего профессионального образования).

Основным источником информации о станциях метро, объектах 
культурного наследия, отелях стал Портал открытых данных 
Правительства Москвы (https://data.mos.ru/); об университетах – 
мониторинг эффективности деятельности образовательных 
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организаций высшего образования 2019 года (http://indicators.
miccedu.ru/monitoring/?m=vpo). Данные об организациях  среднего 
профессионального образования получены с их официальных 
сайтов (https://www.spo.mosmetod.ru/colleges); о промышленных 
зонах – с Open Street Map (https://www.openstreetmap.org/). 
Близость к центру города оценивалась с помощью Openrouteservice 
(https://openrouteservice.org/); сведения о коворкингах взяты 
из интерактивной карты iMoscow (https://i.moscow/); о торговых 
и бизнес-центрах – из 2ГИС (https://2gis.ru/); о кофейнях – 
из Кофейной карты Москвы (https://coffeemap.ru/).

Для целей анализа территория Москвы (без учета Троицкого 
и Новомосковского административных округов) была представле-
на в формате регулярной сетки из пространственных ячеек (всего 
5 554). Организации креативного сектора Москвы (в целом и в раз-
резе отдельных индустрий) и все рассчитанные факторы городской 
среды были геокодированы и распределены по получившимся 
ячейкам. Помимо числа организаций креативных индустрий 
и объектов городской среды для каждой ячейки была рассчитана 
альтернативная переменная – адаптивная ядерная плотность.

Для выбора оптимального метода оценивания был проведен ана-
лиз распределения зависимой и независимых переменных по вы-
деленным ячейкам. Из результатов анализа следовало, что число 
организаций креативных индустрий в ячейках наилучшим образом 
может быть приближено распределением Пуассона, а логарифми-
рованные значения адаптивной ядерной плотности – нормальным 
распределением.

Для выявления факторов городской среды, определяющих раз-
мещение организаций креативных индустрий, использовалась 
пуассоновская регрессия, оцениваемая методом максимального 
правдоподобия. В модель были включены восемь фиктивных 
переменных (наличие бизнес- и торговых центров, станций метро 
и др.), их пространственные лаги, а также три переменных рас-
стояния (до промышленных зон, центра и организаций среднего 
профессионального образования).

Для проверки робастности результатов была рассмотрена альтер-
нативная модель — двойная логарифмическая регрессия с ис-
пользованием плотностных переменных и добавлением расчета 
пространственного лага зависимой переменной. Данная регрессия 
оценивалась с помощью функции типичной для пространственных 
регрессий.

Набор независимых переменных в виде адаптивных ядерных плот-
ностей использовался в альтернативной модели для предсказания 
значений зависимых переменных в аналогичной форме адаптив-
ной ядерной плотности. Поскольку в этой спецификации зависи-
мая переменная была логарифмирована, такое же преобразование 
было проведено и с независимыми переменными, чтобы оценки 
коэффициентов имели простую интерпретацию эластичности. 

При выборе регрессоров была выполнена проверка на отсутствие 
мультиколлинеарности. Для этого рассчитывались корреляцион-
ная матрица факторов и статистика VIF (фактор роста дисперсии) 
для вспомогательной линейной регрессии. Корреляционная матри-
ца показала умеренные линейные взаимосвязи между переменны-
ми – в среднем до 30%. В свою очередь, максимальное значение 
VIF составило 3.43. Следовательно, между объясняющими пере-
менными достаточно слабая зависимость, они не оказывают допол-
нительного влияния друг на друга при анализе пространственного 
размещения организаций креативных индустрий. Результаты оце-
нок представлены в таблице «Влияние факторов городской среды 
на размещение организаций креативных индустрий в Москве: 
результаты регрессионного анализа».
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Бизнес-центры 1.347*** (0.044)

0.584*** (0.052)

0.465*** (0.049)

-0.607*** (0.039)

0.122** (0.059)

-0.055*** (0.007)

-0.085*** (0.004)

–

0.409*** (0.138)

-0.471* (0.231)

-0.278* (0.159)

-0.269 (0.179)

-0.487** (0.225)

5 554

0.450

–

0.828*** (0.120)

0.540*** (0.125)

-0.125 (0.230)

6.413*** (0.148)

6.616 (8.286)

-10.260* (5.373)

-0.000*** (0.000)

-1.618* (0.876)

-0.000 (0.000)

0.580*** (0.045)

-0.056 (0.049)

0.553*** (0.042)

-0.384*** (0.058)

0.927** (0.415)

-0.0005 (0.0004)

-0.161*** (0.062)

-1.987** (0.780)

-0.000 (0.000)

0.294*** (0.016)

–

–

–

–

–

5 554

–

4 257 (0.000)

–

–

–

Коворкинги

Кофейни

Близость к промышленным зонам

Торговые центры

Объекты культурного наследия

Пространственные лаги независимых переменных

Отели

Станции метро

Близость к центру

Университеты

Близость к организациям среднего профессионального образования

Пространственный лаг зависимой переменной

Бизнес-центры

Коворкинги

Кофейни

Торговые центры

Объекты культурного наследия

Отели

Станции метро

Университеты

Количество наблюдений

Псевдо R-квадрат

Wald chi2 test (Prob > chi2)

ИНФРАСТРУКТУРА

ПОТРЕБИТЕЛИ

ЧЕЛОВЕЧЕСКИЙ 
КАПИТАЛ

ПРОСТРАНСТВЕННЫЕ 
ЛАГИ

ФАКТОРЫ ПУАССОНОВСКАЯ ФУНКЦИЯ (ПРЕДЕЛЬНЫЕ ЭФФЕКТЫ) ДВОЙНАЯ ЛОГАРИФМИЧЕСКАЯ ФУНКЦИЯ

ВЛИЯНИЕ ФАКТОРОВ ГОРОДСКОЙ СРЕДЫ НА РАЗМЕЩЕНИЕ ОРГАНИЗАЦИЙ КРЕАТИВНЫХ 
ИНДУСТРИЙ В МОСКВЕ: РЕЗУЛЬТАТЫ РЕГРЕССИОННОГО АНАЛИЗА 

Примечание: Знаки «*», «**» и «***» указывают на значимость на уровне 10, 5 и 1% соответственно. В скобках приведены стандартные ошибки.
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Взаимная близость креативных индустрий рассчитывалась 
по двум признакам –  территориальному и тематическому.

Территориальная близость оценивалась с помощью корреляции 
Пирсона по со-встречаемости организаций разных индустрий 
в ячейках базы пространственных данных. Результатом стала 
попарная матрица корреляций компаний различных креативных 
индустрий, отражающая силу их пространственного тяготения друг 
к другу. На основе корреляций был построен неориентированный 
граф, пороговым значением для которого стала медиана по всем 
значениям корреляционной матрицы. 

Тематическая близость рассчитывалась с использованием указы-
ваемых при государственной регистрации организаций видов 
экономической деятельности (ВЭД). По данным Единого государ-
ственного реестра юридических лиц (ЕГРЮЛ) были определены 
основные и дополнительные коды ВЭД организаций, формирую-
щих 95% выручки креативных индустрий Москвы. По коду основно-
го ВЭД определялась принадлежность организации к одной  

из исследуемых креативных индустрий. Информация о дополни-
тельных (но также относящихся к «креативным») ВЭД, указывае-
мых этими организациями, позволила оценить условную близость 
между креативными индустриями с точки зрения предпринимате-
лей, создающих организацию и определяющих набор комплемен-
тарных своим компетенциям видов деятельности. На основании 
данных о со-встречаемости основных и дополнительных ВЭД  
в организациях креативных индустрий был построен ориентиро-
ванный граф, пороговым значением для которого стала медиана 
по всему спектру значений матрицы.

Итоговая карта близости креативных индустрий строилась на осно-
ве расчета территориального и тематического критериев, а также 
мер центральности (во внимание принимались четыре меры: 
близости, вершины, посредничества, влиятельности). Средняя 
из четырех мер центральности определяет близость креативной 
индустрии к центру на итоговой карте. Близость только по одно-
му критерию отражена пунктиром, по двум – сплошной линией 
(см. стр. 29). 

ОЦЕНКА УРОВНЯ ВЗАИМНОЙ БЛИЗОСТИ КРЕАТИВНЫХ ИНДУСТРИЙ 



106    СПИСОК ЛИТЕРАТУРЫ

СПИСОК ЛИТЕРАТУРЫ

 Bakhshi H. (2020) Capturing the impact of COVID-19 on the 
creative industries. NESTA. Режим доступа: https://www.nesta.
org.uk/blog/capturing-impact-covid-19-creative-industries/ 
(дата обращения: 07.09.2020).

 Beijing Government (2015) Classification of cultural and creative 
industry. Режим доступа: http://www.bjhd.gov.cn/hdy/cyzc/
bjszc/whcy/201810/t20181030_3912967.htm (дата обращения: 
07.09.2020).

 BMWi (2018) 2018 Cultural and Creative Industries Monitoring 
Report. Berlin, Germany. Режим доступа: https://www.bmwi.de/
Redaktion/EN/Publikationen/Wirtschaft/monitoring-report-cultural-
and-creative-industries-2018.pdf?__blob=publicationFile&v=3 
(дата обращения: 07.09.2020).

 British Council (2010) Mapping the Creative Industries: A Toolkit. 
Режим доступа: https://creativeconomy.britishcouncil.org/media/
uploads/files/English_mapping_the_creative_industries_a_toolkit_2 
(дата обращения: 07.09.2020).

 Creative Industries Council UK (2014) Create UK. Режим доступа: 
https://www.thecreativeindustries.co.uk/media/243587/cic_report_
final-hi-res-.pdf (дата обращения: 07.09.2020).

 Creative Industries Mapping Documents 2001. Режим доступа: 
https://www.gov.uk/government/publications/creative-industries-
mapping-documents-2001 (дата обращения: 07.09.2020). 

 DCMS (2016) Creative Industries Economic Estimates. Режим 
доступа: https://assets.publishing.service.gov.uk/government/
uploads/system/uploads/attachment_data/file/523024/Creative_
Industries_Economic_Estimates_January_2016_Updated_201605.
pdf (дата обращения: 07.09.2020).

 Department of Communications and the Arts (Australia) (1994) 
Creative Nation: Commonwealth cultural policy, October 
1994. Режим доступа: https://apo.org.au/node/29704 
(дата обращения: 07.09.2020).

 Eurostat (2012) ESSnet‐CULTURE  European Statistical System 
Network on Culture  FINAL REPORT. Luxembourg (LU). 
Режим доступа: https://ec.europa.eu/assets/eac/culture/library/
reports/ess-net-report_en.pdf (дата обращения: 07.09.2020).

 Eurostat (2018) Guide to Eurostat culture statistics 2018 
edition. Режим доступа: https://ec.europa.eu/eurostat/
documents/3859598/9433072/KS-GQ-18-011-EN-N.
pdf/72981708-edb7-4007-a298-8b5d9d5a61b5  (дата 
обращения: 07.09.2020).

 Flew T., Cunningham S. (2010) Creative Industries After the First 
Decade of Debate // The Information Society. Vol. 26. № 2. Р. 
113–123.



СПИСОК ЛИТЕРАТУРЫ    107

 GOV.UK (1998) Creative Industries Mapping Documents 1998. 
Режим доступа: https://www.gov.uk/government/publications/
creative-industries-mapping-documents-1998

 GOV.UK (2001) Creative Industries Mapping Documents 2001. 
Режим доступа: https://www.gov.uk/government/publications/
creative-industries-mapping-documents-2001 (дата обращения: 
07.09.2020).

 Higgs P., Cunningham S. (2007) Australia’s Creative Economy: 
Mapping Methodologies. Technical Report. Brisbane: CCI.

 Howkins (2001) The Creative Economy: How People Make Money 
from Ideas. London: Penguin.

 Hye-Kyung Lee (2019) Cultural Policy in South Korea. Making a New 
Patron State. Routlegde, New York.

 NESTA (2013) A Dynamic Mapping of the UK’s Creative Industries. 
Режим доступа: https://media.nesta.org.uk/documents/a_
dynamic_mapping_of_the_creative_industries.pdf  
(дата обращения: 25.11.2020).

 New York City Comptroller (2019) The Creative Economy: 
Art, Culture and Creativity in New York City. Режим доступа: 
https://comptroller.nyc.gov/wp-content/uploads/documents/
Creative_Economy_102519.pdf (дата обращения: 07.09.2020).

 Stringer S.M. (2019) The Creative Economy. Art, Culture 
and Creativity in New York City. NY: Bureau of Budget. 

 Thomson W. (1889) Popular Lectures and Addresses. Vol. I. 
New York: Macmillan and Co.

 UNCTAD (2018) Creative Economy Outlook. United Nations. Режим 
доступа: https://unctad.org/en/PublicationsLibrary/ditcted2018d3_
en.pdf (дата обращения: 07.09.2020).

 UNCTAD (2020) Creative goods groups (HS 2007). Режим 
доступа: https://unctadstat.unctad.org/EN/Classifications/
DimHS2007Products_Creatives_Hierarchy.pdf (дата обращения: 
07.09.2020).

 UNESCO (2009) UNESCO Framework for Cultural Statistic. 
Режим доступа: http://uis.unesco.org/sites/default/files/
documents/unesco-framework-for-cultural-statistics-2009-en_0.pdf 
(дата обращения: 07.09.2020).

 WIPO (2015) Guide on Surveying the Economic Contribution 
of the Copyright Industries. 2015 Revised Edition. Режим доступа: 
https://www.wipo.int/edocs/pubdocs/en/copyright/893/wipo_
pub_893.pdf (дата обращения: 07.09.2020). 

СПИСОК ЛИТЕРАТУРЫ    107



КРЕАТИВНАЯ ЭКОНОМИКА МОСКВЫ В ЦИФРАХ

Редактор М. Ю. Соколова

Арт-директор О. В. Васильев

Дизайн Г. В. Подзолкова, А. В. Стахнова

Компьютерный макет Т. Ю. Кольцова, В. В. Пучков

Подписано в печать 04.12.2020. Формат 60×90 1/8. Бумага мелованная.
Печ. л. 13.5. Уч.-изд. л. 11.75. Тираж 150 экз. Заказ № 4804.

Национальный исследовательский университет
«Высшая школа экономики»

Отпечатано в ООО «Типография ИРМ-1»
140000, Московская область, г. Люберцы, Инициативная ул., 38

Тел.: +7 (495) 740-00-77

По вопросам приобретения книги обращаться
в Институт статистических исследований и экономики знаний НИУ ВШЭ:

101000, Москва, Мясницкая ул., 20
Тел.: +7 (495) 621-28-73, issek.hse.ru, issek@hse.ru



КРЕАТИВНАЯ 
ЭКОНОМИКА
МОСКВЫ В ЦИФРАХ

КР
ЕА

ТИ
ВН

А
Я 

Э
КО

Н
О

М
И

КА
 М

О
С

КВ
Ы

 В
 Ц

И
Ф

РА
Х




